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LA RILEVAZIONE IN DETTAGLIO

L’indice di fiducia del viaggiatore italiano, elaborato da Confturismo-Confcommercio in collaborazione con l’Istituto Piepoli, mostra una diminuzione della propensione degli Italiani al viaggio, pur registrando valori sempre prossimi al massimo storico dall’inizio della rilevazione.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


L’indice, risultato di un algoritmo che combina le risposte date ad una serie di domande sulle abitudini e sulle previsioni di viaggio, si attesta a ottobre ad un valore pari a 60, cinque punti in più rispetto allo stesso mese dello scorso anno.

Rispetto al mese di Ottobre del 2014, quando l’indice raggiunse il valore minimo, il suo valore è cresciuto del 9 per cento. Il grafico evidenzia le variazioni mese su mese, dal mese d’inizio di EXPO, maggio, alla sua conclusione, ottobre.


Fonte: Elaborazioni Ufficio studi su dati Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Gli effetti economici della ripresa hanno un’altra motivazione secondo gli italiani. 

La legge di stabilità del 2016 avrà effetti positivi quasi per un Italiano su due. La manovra è in chiaroscuro, perché è criticata per alcuni aspetti, quali il canone RAI nella bolletta elettrica.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


La Manovra in atto  potrebbe dare un ulteriore spinta all’economia nel prossimo anno.




Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Il saldo tra gli Italiani che pensano che la manovra finanziaria possa migliorare la propria situazione economica spingendo verso una maggiore propensione al viaggio e quelli di opinione opposta è positivo per dodici punti percentuali.

Si evidenzia che durante tutto il semestre di EXPO l’indice di propensione ha sempre registrato valori circa del 10 per cento superiori a quelli del 2014.

L’ottimismo deriva anche dai dati macro-economici che indicano come la crescita si stia consolidando. Gli ultimi dati dell’Istat evidenziano come la crescita del PIL nel secondo trimestre dell’anno sia pari allo 0,7 per cento.

Il prodotto interno lordo sta crescendo anche grazie al turismo, che è un vero e proprio driver della crescita.

Un altro fattore importante per l’inversione di tendenza dell’ultimo anno, è indubbiamente EXPO.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Quasi otto Italiani su dieci affermano che l’immagine dell’Italia è cresciuta grazie all’evento mondiale.

Non solo l’immagine del Paese ne ha beneficiato, ma in generale l’esposizione universale ha portato una ventata di ottimismo: lo afferma un Italiano su due.

In termini economici, la fiducia è molto importante poiché tende ad alimentare la crescita economica e l’occupazione.



Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Dei 22,1 milioni di visitatori, quasi quattro su cinque hanno gradito l’evento. La percentuale è altissima, tenendo anche in considerazione le difficoltà organizzative e logistiche che non sono mancate, soprattutto nelle prime settimane. 

Una parte molto importante degli Italiani, quattro su dieci, continua a temere che possa scoppiare un nuovo conflitto globale. In particolare sono le donne che hanno maggiormente paura.
Questo timore non aiuta certo a sviluppare il turismo che è un settore molto esposto agli shock esterni.


L’incertezza verso l’area medio-orientale si evidenzia anche dall’analisi delle destinazioni scelte dai viaggiatori nei prossimi tre mesi.
L’area Nord-Africa esce dal top delle preferenze delle destinazioni mondiali, non solamente per il ciclo stagionale che in inverno non favorisce certo destinazioni come la Tunisia o il Marocco, ma anche per l’incertezza che tuttora è presente.



Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Il Trentino Alto Adige è al top delle preferenze degli Italiani per i prossimi tre mesi, anche visto il periodo invernale e l’attrattiva dei mercatini di Natale. La Toscana e il Lazio seguono nella classifica, mentre rimane in quarta posizione la Lombardia, che beneficia della coda dell’evento Expo.

In Europa la Spagna rimane in posizione di leadership, davanti al Regno Unito e alla Germania. 
A livello di destinazioni extra-europee, gli Stati Uniti sono al vertice davanti ai Caraibi.

I prossimi tre mesi si caratterizzano inoltre per una durata media del viaggio stabile rispetto allo stesso periodo dello scorso anno.

Il valore è in diminuzione rispetto a settembre ma questo è fisiologico nel passaggio dall’estate all’inverno.
La tendenza degli Italiani a preferire viaggi di durata minore rispetto a qualche anno fa è dunque confermata. 
Gli italiani fanno più vacanze, ma meno lunghe.



Indice di fiducia rispetto allo stesso mese dello scorso anno 
(crescita in percentuale) 

Maggio	Giugno	Luglio	Agosto	Settembre	Ottobre	8.9285714285714177E-2	0.10526315789473696	0.1186440677966101	0.1206896551724137	0.125	9.0909090909090842E-2	
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IL 44% DEGLI INTERVISTATI SI DICHIARA FIDUCIOSO SUGLI EFFETTI 

DELLA LEGGE DI STABILITÀ: PORTERÀ BENEFICI AL PAESE

BASE: totale campione

In questi giorni, il Parlamento sta approvando la Legge di Stabilità per il 2016. Tra le 

altre cose, questa legge prevede l’abolizione della tassa sulla prima casa, alcune 

misure a sostegno dei cittadini più poveri e la novità del canone RAI più basso ma 

riscosso nella bolletta elettrica. 

In che misura crede che la Legge di Stabilità 2016 potrà avere effetti positivi 

sull’andamento dell’economia?

Sesso

Molto + 

abbastanza

Uomini 44%

Donne 45%

Età

Molto + 

abbastanza

18-34 anni 48%

35-54 anni 39%

55-74 anni 48%

Molto

8%

Abbastanza

36%

Poco

35%

Per nulla

16%

Senza 

opinione

5%

% MOLTO + ABBASTANZA

44%
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IL 44% DEGLI INTERVISTATI SI DICHIARA FIDUCIOSO SUGLI EFFETTI DELLA LEGGE DI STABILITÀ: PORTERÀ BENEFICI AL PAESE

BASE: totale campione

In questi giorni, il Parlamento sta approvando la Legge di Stabilità per il 2016. Tra le altre cose, questa legge prevede l’abolizione della tassa sulla prima casa, alcune misure a sostegno dei cittadini più poveri e la novità del canone RAI più basso ma riscosso nella bolletta elettrica. 

In che misura crede che la Legge di Stabilità 2016 potrà avere effetti positivi sull’andamento dell’economia?



		Sesso		Molto + abbastanza

		Uomini		44%

		Donne		45%



		Età		Molto + abbastanza

		18-34 anni		48%

		35-54 anni		39%

		55-74 anni		48%





% MOLTO + ABBASTANZA

44%









Vendite	

Molto	Abbastanza	Poco	Per nulla	Senza opinione	8.3168316831683228E-2	0.35742574257425774	0.34752475247524772	0.16138613861386136	5.0495049504950477E-2	

Foglio_di_lavoro_di_Microsoft_Office_Excel1.xlsx

Foglio1


			 			Vendite


			Molto			8.3%


			Abbastanza			35.7%


			Poco			34.8%


			Per nulla			16.1%


			Senza opinione			5.0%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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IL 25% SI ASPETTA RISVOLTI POSITIVI ANCHE SUL PIANO PERSONALE DALLA 

LEGGE DI STABILITÀ. IL SALDO OTTIMISTI – PESSIMISTI È POSITIVO (+12%)

BASE: totale campione

Alla luce dalle misure economiche previste dalla Legge di Stabilità per il 

2016 e dei segnali di ripresa dell’economia visti in queste settimane, Lei 

pensa che il 2016 per Lei e i suoi familiari sarà un anno migliore, uguale o 

peggiore rispetto al 2015 dal punto di vista della sua economia personale e 

dei viaggi che potrà fare?

Migliore 

25%

Peggiore

13%

Sesso

SALDO 

MIGLIORE -

PEGGIORE

Uomini +12%

Donne +13%

Età

SALDO 

MIGLIORE -

PEGGIORE

18-34 anni +13%

35-54 anni +8%

55-74 anni +16%

Saldo Migliore –

peggiore =

+12%
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IL 25% SI ASPETTA RISVOLTI POSITIVI ANCHE SUL PIANO PERSONALE DALLA LEGGE DI STABILITÀ. IL SALDO OTTIMISTI – PESSIMISTI È POSITIVO (+12%)

BASE: totale campione

Alla luce dalle misure economiche previste dalla Legge di Stabilità per il 2016 e dei segnali di ripresa dell’economia visti in queste settimane, Lei pensa che il 2016 per Lei e i suoi familiari sarà un anno migliore, uguale o peggiore rispetto al 2015 dal punto di vista della sua economia personale e dei viaggi che potrà fare?



Migliore 

25%

Peggiore

13%

		Sesso		SALDO MIGLIORE - PEGGIORE

		Uomini		+12%

		Donne		+13%



		Età		SALDO MIGLIORE - PEGGIORE

		18-34 anni		+13%

		35-54 anni		+8%

		55-74 anni		+16%



Saldo Migliore – peggiore =

+12%









Vendite	



Migliore	Uguale	Peggiore	Senza opinione	0.24653465346534664	0.59207920792079205	0.12673267326732673	3.465346534653465E-2	

Foglio_di_lavoro_di_Microsoft_Office_Excel1.xlsx

Foglio1


			 			Vendite


			Migliore			25%


			Uguale			59%


			Peggiore			13%


			Senza opinione			3%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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BASE: totale campione

A conti fatti, lei crede che l’Expo 2015 abbia avuto 

effetti sull’immagine dell’Italia per gli stranieri? 

Di che tipo?

EXPO 2015 HA AVUTO EFFETTI POSITIVI SULL’IMMAGINE DEL NOSTRO PAESE 

PER IL 78% DEL CAMPIONE, PER IL 12% NON HA AVUTO ALCUN EFFETTO

% molto o 

abbastanza

POSITIVI

78%

Molto positivi

20%

Abbastanza 

positivi

58%

Nessun effetto

12%

Abbastanza 

negativi

4%

Molto negativi

1%

Senza opinione

5%

Sesso

SI

Uomini 77%

Donne 79%

Età

SI

18-34 anni 78%

35-54 anni 73%

55-74 anni 84%

Area geografica

SI

Nord Ovest 79%

Nord Est 77%

Centro  78%

Sud e Isole 77%
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BASE: totale campione

A conti fatti, lei crede che l’Expo 2015 abbia avuto effetti sull’immagine dell’Italia per gli stranieri? 

Di che tipo?



EXPO 2015 HA AVUTO EFFETTI POSITIVI SULL’IMMAGINE DEL NOSTRO PAESE PER IL 78% DEL CAMPIONE, PER IL 12% NON HA AVUTO ALCUN EFFETTO

% molto o abbastanza

POSITIVI

78%

		Sesso		SI

		Uomini		77%

		Donne		79%



		Età		SI

		18-34 anni		78%

		35-54 anni		73%

		55-74 anni		84%



		Area geografica		SI

		Nord Ovest		79%

		Nord Est		77%

		Centro 		78%

		Sud e Isole		77%











Vendite	

Molto positivi	Abbastanza positivi	Nessun effetto	Abbastanza negativi	Molto negativi	Senza opinione	0.19504950495049517	0.58217821782178225	0.11980198019801985	4.4554455445544573E-2	1.1881188118811897E-2	4.6534653465346527E-2	

Foglio_di_lavoro_di_Microsoft_Office_Excel1.xlsx

Foglio1


			 			Vendite


			Molto positivi			19.5%


			Abbastanza positivi			58.2%


			Nessun effetto			12.0%


			Abbastanza negativi			4.5%


			Molto negativi			1.2%


			Senza opinione			4.7%
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BASE: totale campione

Lei mi ha detto di aver già visitato 

Expo 2015. Quanto le è piaciuto?

EXPO 2015 OTTIENE OTTIMI RISULTATI IN TERMINI DI GRADIMENTO: AL 79% 

DEGLI INTERVISTATI È PIACIUTO, SOPRATTUTTO ALLE DONNE

% MOLTO + 

ABBASTANZA

79%

Molto

38%

Abbastanza

41%

Poco

16%

Per nulla

5%

Sesso

Molto + 

abbastanza

Uomini 76%

Donne 82%

Età

Molto + 

abbastanza

18-34 anni 72%

35-54 anni 79%

55-74 anni 86%
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BASE: totale campione

Lei mi ha detto di aver già visitato Expo 2015. Quanto le è piaciuto?



EXPO 2015 OTTIENE OTTIMI RISULTATI IN TERMINI DI GRADIMENTO: AL 79% DEGLI INTERVISTATI È PIACIUTO, SOPRATTUTTO ALLE DONNE

% MOLTO + ABBASTANZA

79%

		Sesso		Molto + abbastanza

		Uomini		76%

		Donne		82%



		Età		Molto + abbastanza

		18-34 anni		72%

		35-54 anni		79%

		55-74 anni		86%











Vendite	

Molto	Abbastanza	Poco	Per nulla	0.37282229965156838	0.41114982578397208	0.16027874564459932	4.5296167247386811E-2	

Foglio_di_lavoro_di_Microsoft_Office_Excel1.xlsx

Foglio1


			 			Vendite


			Molto			37.3%


			Abbastanza			41.1%


			Poco			16.0%


			Per nulla			4.5%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.


































image1.jpeg

Istituto Piepoli














image9.emf
16

IN CALO LA SCELTA DI VIAGGIARE IN ITALIA RISPETTO A SETTEMBRE (-6%). 

DESTINAZIONE TOP UNA META DI MONTAGNA, IL TRENTINO ALTO ADIGE

Italia

74%

Estero

26%

ITALIA

ESTERO

18-34 

anni

35-54 

anni

55-74 

anni 

70% 78% 69%

30% 22% 31%

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

TOP DESTINAZIONI 

ITALIA

Trentino Alto Adige

Toscana

Lazio

Lombardia

Veneto

TOP DESTINAZIONI 

EUROPA

Spagna

Regno Unito 

Germania 

Francia 

Austria / Svizzera

TOP DESTINAZIONI 

MONDO

USA

Caraibi (Cuba, Bahamas, 

Giamaica, Santo Domingo)

Turchia 

Australia

SET

15

AGO

15

LUG

15

GIU

15

MAG

15

APR

15

MAR 

15

FEB

15

GEN

15

DIC

14

NOV

14

OTT

14

80% 77% 77% 80% 82% 81% 78% 77% 76% 73% 76% 75%

20% 23% 23% 20% 18% 19% 22% 23% 24% 27% 24% 25%

ITALIA

ESTERO
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IN CALO LA SCELTA DI VIAGGIARE IN ITALIA RISPETTO A SETTEMBRE (-6%). DESTINAZIONE TOP UNA META DI MONTAGNA, IL TRENTINO ALTO ADIGE

						

		ITALIA				

		ESTERO				



		18-34 anni		35-54 anni		55-74 anni 

		70%		78%		69%

		30%		22%		31%



BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

		TOP DESTINAZIONI ITALIA

		Trentino Alto Adige

		Toscana

		Lazio

		Lombardia

		Veneto



		TOP DESTINAZIONI EUROPA

		Spagna

		Regno Unito 

		Germania 

		Francia 

		Austria / Svizzera



		TOP DESTINAZIONI 
MONDO

		USA

		Caraibi (Cuba, Bahamas, Giamaica, Santo Domingo)

		Turchia 

		Australia



		SET
15		AGO
15		LUG
15		GIU
15		MAG
15		APR
15		MAR 15		FEB
15		GEN
15		DIC
14		NOV
14		OTT
14

		80%		77%		77%		80%		82%		81%		78%		77%		76%		73%		76%		75%

		20%		23%		23%		20%		18%		19%		22%		23%		24%		27%		24%		25%



						

		ITALIA				

		ESTERO				











Colonna1	

Italia	Estero	0.74000000000000044	0.26	

Foglio_di_lavoro_di_Microsoft_Office_Excel1.xlsx

Foglio1


			 			Colonna1


			Italia			74%


			Estero			26%
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INDICE DIPROPENSIONE 

AL VIAGGIO

INDICE DIPROPENSIONE AL VIAGGIO

SI ATTENUANO LE DIFFERENZE PER SESSO E PER AREA (SOLO 

AL SUD L’INDICE RESTA SENSIBILMENTE PIÙ BASSO)

  Fonte: Confturismo - Confcommercio e Istituto Piepoli       L’indice, risultato di un algoritmo che combina le risposte date ad una serie di domande sulle abitudini  e sulle previsioni di viaggio, si attesta  a ottobre   a d   un valore pari   a  6 0 ,  cinque punti in più rispetto allo  stesso mese dello scorso anno .     Rispetto  al mese di Ottobre del 201 4,  quando l’indice raggiunse il valore minimo ,  il suo valore  è  cresciuto del 9 per cento.   Il grafico evidenzia le variazioni mese su mese ,   dal mese d’inizio di EXPO,  maggio, alla sua conclusione, ottobre.    

