Fig. 1 In quali tipologie di punti vendita effettuera gli acquisti durante il prossimo
periodo natalizio?
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Fig. 2 L'acquisto di regali tramite Internet

L'acquisto di regali tramite internet...
Serie storica dal 2009 al 2019. Sono riportate le percentuali di consumatori che hanno dichiarato che

avrebbero effeffuato acquistion-line 8 50.8 548
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Fig. 3 I prodotti acquistati in prevalenza sul web
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Fig. 4 I principali siti di acquisto online per i regali di Natale
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Fig. 5 I motivi per i quali si preferisce fare acquisti online
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