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LA RILEVAZIONE IN DETTAGLIO

L’indice di fiducia del viaggiatore italiano, elaborato da Confturismo-Confcommercio in collaborazione con l’Istituto Piepoli, mostra una crescita della propensione degli italiani al viaggio, che porta questo indice al massimo storico.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


L’indice, risultato di un algoritmo che combina le risposte date ad una serie di domande sulle abitudini e sulle previsioni di viaggio, si attesta ad aprile a  un valore pari a 60, in crescita rispetto al mese precedente.

Il record è significativo perché arriva in un momento nel quale ci si aspetta una ripresa economica anche per l’Italia.

Tuttavia la crescita del prodotto interno lordo italiano per il 2015, si prevede che sia inferiore all’1 per cento, valore ben distante da altri casi europei quali la Spagna, dove il turismo sta trainando l’economia verso una crescita del 3 per cento.

La debole crescita economica ha tuttavia un impatto positivo sul “sentiment” degli  italiani.
Il saldo tra ottimisti e pessimisti è sceso ad un valore negativo di 12 punti percentuali.

Diminuisce di 7 punti percentuali il numero dei pessimisti grazie alla piccola ripresa economica in atto.

Tuttavia la debole crescita economica non ha ancora effetti sul tasso di disoccupazione, che rimane una delle problematiche maggiori in Italia.

Proprio la difficile situazione occupazionale ha un impatto negativo sulla propensione al viaggio degli italiani.

La situazione lavorativa instabile ha influenzato quasi due italiani su tre nella propria scelta di viaggio.
I giovani, che non a caso registrano un tasso di disoccupazione superiore al 40 per cento, sono la categoria che maggiormente soffre questo clima di incertezza.

Si denota inoltre un altro cambiamento in atto. Aumenta il numero degli italiani che vogliono rimanere nel Bel Paese per trascorrere le proprie vacanze.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Oltre 8 italiani su 10 ha intenzione di trascorrere le proprie vacanze in Italia e questo valore è il massimo storico raggiunto nelle rilevazioni.

Per i prossimi mesi le destinazioni preferite saranno sia le città d’arte che le destinazioni di mare, in particolar modo quelle della Toscana e della Sicilia. 
La Lombardia, grazie all’effetto EXPO, è in terza posizione in cima alla lista dei desideri degli italiani.

A livello europeo, la Spagna è in posizione di leadership, mentre Francia e Germania sono subito dietro. 

A livello di mete extra-europee, gli Stati Uniti sono la meta preferita nel panorama extra-europeo.

L’indice evidenzia un’altra tendenza molto interessante. 
La differenziazione regionale, che nei mesi passati è sempre stata molto forte, è ora in attenuazione. Al Sud e nelle Isole il valore dell’indice continua a crescere, raggiungendo un valore pari a 58 su 100, mentre nel Nord-Ovest, nel Nord-Est e al Centro l’indice raggiunge un valore pari a 61 su 100.

È proprio il miglioramento della propensione al viaggio nel Sud Italia che ha permesso il superamento della barriera di 60 punti su 100 all’indice.

Un’altra motivazione della crescita dell’indice è ritrovabile nell’evento che porta positività agli italiani: EXPO.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli


Il 65 per cento degli italiani ritiene che EXPO sia una grande opportunità per l’Italia e questi valori sono estremamente positivi e solo in leggera diminuzione rispetto ai mesi precedenti.
Oltre un italiano su due ha intenzione di recarsi a visitare il sito espositivo milanese nei prossimi mesi.






Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Quasi un italiano su cinque visiterà certamente EXPO, mentre un ulteriore 34 per cento molto probabilmente si recherà al sito espositivo durante i sei mesi di apertura.
I prossimi mesi si caratterizzano per una durata media del viaggio relativamente bassa, pari a 4,2 notti.

Il valore è in crescita rispetto ai mesi invernali, ma rimane tuttavia basso visto l’arrivo della stagione estiva.

Il 42 per cento degli italiani sceglie la vacanza breve, massimo due notti, in linea con la tendenza di preferire gli short break.

Con l’arrivo della bella stagione, oltre ad aumentare il numero delle notti, cresce anche la voglia di mare.Le destinazioni di mare infatti superano per la prima volta dall’estate scorsa, la scelta di viaggio nelle città d’arte.





Fonte: Confturismo-Confcommercio e Istituto Piepoli

Quasi un italiano su due andrà nei prossimi tre mesi in una destinazione di mare, mentre le città d’arte scendono al 42 per cento delle preferenze.
Il riposo e il divertimento sono i principali obiettivi degli italiani, indipendentemente dalla stagione dell’anno.
Diminuisce invece il numero degli italiani che viaggerà in coppia nella prossima estate, mentre cresce la voglia di passare la vacanza in famiglia. 
Il 50 per cento degli italiani viaggerà da solo, mentre ben 3 italiani su 10 viaggeranno in famiglia nei prossimi mesi.
L’arrivo dell’estate spinge gli italiani a cambiare le loro abitudini. 
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BASE: ITALIANI 18-74 ANNI

Ottimo 78-100
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BASE: ITALIANI 18-74 ANNI

		Ottimo		78-100

		Buono		67-77

		Sufficiente		56-66

		Insufficiente		44-55

		Pessimo 		0-43



AD APRILE L’INDICE DI PROPENSIONE AL VIAGGIO CONTINUA LA SUA CRESCITA (60) INIZIATA IL MESE SCORSO









Serie 1	



41760	41791	41821	41852	41883	41913	41944	41974	42005	42036	42064	42095	56	57	59	58	56	55	58	56	57	56	59	60	
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			 			Serie 1


			May-14			56


			Jun-14			57


			Jul-14			59


			Aug-14			58


			Sep-14			56


			Oct-14			55


			Nov-14			58


			Dec-14			56


			Jan-15			57


			Feb-15			56


			Mar-15			59


			Apr-15			60
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8 ITALIANI SU 10 SCELGONO DI VIAGGIARE IN ITALIA (+3%); 

TOSCANA, SICILIA E LOMBARDIA LE REGIONI PIÙ PREMIATE

Italia

81%

Estero

19%

ITALIA

ESTERO

18-34 

anni

35-54 

anni

55-74 

anni 

79%

84%

78%

21% 16% 22%

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

TOP DESTINAZIONI 

ITALIA

Toscana

Sicilia

Lombardia

Trentino A.A. / Veneto

Puglia

TOP DESTINAZIONI 

EUROPA

Spagna

Francia

Germania

Regno Unito

Grecia

TOP DESTINAZIONI 

MONDO

USA

Nord Africa 

(Egitto, Tunisia, Marocco)

Turchia

MAR FEB GEN DIC NOV OTT SET AGO LUG GIU MAG

78% 77% 76% 73% 76% 75% 76% 75%

79%

65% 77%

22% 23% 24% 27% 24% 25% 24% 25% 21% 35% 23%

ITALIA

ESTERO
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8 ITALIANI SU 10 SCELGONO DI VIAGGIARE IN ITALIA (+3%); TOSCANA, SICILIA E LOMBARDIA LE REGIONI PIÙ PREMIATE

						

		ITALIA				

		ESTERO				



		18-34 anni		35-54 anni		55-74 anni 

		79%		84%		78%

		21%		16%		22%



BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

		TOP DESTINAZIONI ITALIA

		Toscana

		Sicilia

		Lombardia

		Trentino A.A. / Veneto

		Puglia



		TOP DESTINAZIONI EUROPA

		Spagna

		Francia

		Germania

		Regno Unito

		Grecia



		TOP DESTINAZIONI MONDO

		USA

		Nord Africa 
(Egitto, Tunisia, Marocco)

		Turchia



		MAR		FEB		GEN		DIC		NOV		OTT		SET		AGO		LUG		GIU		MAG

		78%		77%		76%		73%		76%		75%		76%		75%		79%		65%		77%

		22%		23%		24%		27%		24%		25%		24%		25%		21%		35%		23%



						

		ITALIA				

		ESTERO				











Colonna1	

Italia	Estero	0.81	0.19	
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			 			Colonna1


			Italia			81%


			Estero			19%
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QUASI 2 ITALIANI SU 3 (65%) PENSANO CHE EXPO 2015 SARÀ UNA 

GRANDE OPPORTUNITÀ PER L’ITALIA

BASE: totale campione

In che misura crede che Expo 2015 rappresenti una grande opportunità 

per il nostro paese in termini economici e di reputazione?
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24%
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QUASI 2 ITALIANI SU 3 (65%) PENSANO CHE EXPO 2015 SARÀ UNA GRANDE OPPORTUNITÀ PER L’ITALIA

BASE: totale campione

In che misura crede che Expo 2015 rappresenti una grande opportunità per il nostro paese in termini economici e di reputazione?

% MOLTO + ABBASTANZA

65%





IN CALO

RISPETTO A MARZO 2015 (70%)









Vendite	

Molto	Abbastanza	Poco	Per nulla	Senza opinione	0.24260355029585789	0.4102564102564103	0.24358974358974372	8.8757396449704234E-2	1.4792899408284023E-2	
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			 			Vendite


			Molto			24.3%


			Abbastanza			41.0%


			Poco			24.4%


			Per nulla			8.9%


			Senza opinione			1.5%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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BASE: totale campione

Con che probabilità crede che lei potrebbe 

visitare Expo 2015?

Certamente sì

17%

Probabilmente 

sì

34%

Probabilmente

no

24%

Certamente no

24%

SI MANTIENE ELEVATA LA PERCENTUALE DEI POTENZIALI VISITATORI 

(17% CERTAMENTE CI ANDRÀ)

% CERTAMENTE SÌ

Sesso

SI

Uomini

19%

Donne 15%

Età

SI

18-34 anni

23%

35-54 anni 15%

55-74 anni 14%

Area geografica

SI

Nord Ovest

30%

Nord Est 19%

Centro  10%

Sud e Isole 9%
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BASE: totale campione

Con che probabilità crede che lei potrebbe visitare Expo 2015?



SI MANTIENE ELEVATA LA PERCENTUALE DEI POTENZIALI VISITATORI 
(17% CERTAMENTE CI ANDRÀ)

% CERTAMENTE SÌ

		Sesso		SI

		Uomini		19%

		Donne		15%



		Età		SI

		18-34 anni		23%

		35-54 anni		15%

		55-74 anni		14%



		Area geografica		SI

		Nord Ovest		30%

		Nord Est		19%

		Centro 		10%

		Sud e Isole		9%













Vendite	Probabilmente no
24%



Certamente sì	Probabilmente sì	Probabilmente no	Certamente no	0.16962524654832359	0.33727810650887602	0.25147928994082863	0.24161735700197251	
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			 			Vendite


			Certamente sì			17.0%						18.8%


			Probabilmente sì			33.7%						37.1%


			Probabilmente no			25.1%						24.4%


			Certamente no			24.2%						19.7%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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CON L’AVVICINARSI DELLA BELLA STAGIONE, GLI ITALIANI SCELGONO 

SEMPRE PIÙ IL MARE (IL 45% DI CHI VIAGGERÀ NEI PROSSIMI 3 MESI)

Dove andranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

MAR FEB GEN DIC NOV OTT SET AGO LUG GIU MAG

31% 29% 27% 17% 16% 18% 26% 46% 62% 66% 60%

51% 53% 53% 48% 50% 52% 52% 38% 22% 22% 25%

19% 21% 27% 35% 35% 27% 21% 18% 20% 19% 14%

14% 13% 9% 9% 10% 12% 10% 9% 7% 8% 7%

7% 6% 7% 5% 4% 4% 5% 4% 4% 5% 3%

3% 2% 2% 2% 3% 2% 3% 3% 2% 2% 2%
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CON L’AVVICINARSI DELLA BELLA STAGIONE, GLI ITALIANI SCELGONO SEMPRE PIÙ IL MARE (IL 45% DI CHI VIAGGERÀ NEI PROSSIMI 3 MESI)

Dove andranno?

BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

		MAR		FEB		GEN		DIC		NOV		OTT		SET		AGO		LUG		GIU		MAG

		31%		29%		27%		17%		16%		18%		26%		46%		62%		66%		60%

		51%		53%		53%		48%		50%		52%		52%		38%		22%		22%		25%

		19%		21%		27%		35%		35%		27%		21%		18%		20%		19%		14%

		14%		13%		9%		9%		10%		12%		10%		9%		7%		8%		7%

		7%		6%		7%		5%		4%		4%		5%		4%		4%		5%		3%

		3%		2%		2%		2%		3%		2%		3%		3%		2%		2%		2%











Totale	

Mare	Città e località d'arte	Montagna	Campagna, collina	Lago	Crociera	0.45	0.42000000000000021	0.14000000000000001	0.12000000000000002	7.0000000000000021E-2	2.0000000000000011E-2	
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			 			Totale


			Mare			45%


			Città e località d'arte			42%


			Montagna			14%


			Campagna, collina			12%


			Lago			7%


			Crociera			2%


						Per ridimensionare l'intervallo di dati del grafico, trascinare l'angolo inferiore destro dell'intervallo.
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