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Nota metodologica
L’indagine che presentiamo è stata eseguita fra il 19 e il 23 FEBBRAIO 2018 con metodologia CATI/CAWI su un campione di 1.000 casi rappresentativo della popolazione residente in Italia dai 18 ai 74 anni, segmentato per sesso, classe di età, Ampiezza Centri e GRG (Grandi Ripartizioni Geografiche).
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INDICE DI FIDUCIA DEL VIAGGIATORE - TREND

BASE: ITALIANI 18-74 ANNI

L’INDICE DI FIDUCIA DEL VIAGGIATORE CALA DI UN PUNTO È IN LINEA CON GENNAIO 2018.

		Ottimo		79-100

		Buono		67-78

		Sufficiente		60-66

		Insufficiente		46-59

		Pessimo 		0-45





NOTA METODOLOGICA: a partire da gennaio 2017, sono state apportate alcune revisioni nel calcolo dell’indice e conseguentemente l’indice è stato ricalcolato anche per il trend precedente.
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BASE: propensi a viaggiare nei prossimi 3 mesi

Che cosa faranno?

CHI VIAGGERÀ NEI PROSSIMI TRE MESI «VISITERÀ MUSEI E FARÀ ACQUISTI». 

DIMINUISCE LA VOGLIA DI ANDARE IN MONTAGNA.
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nel calcolo dell’indice e conseguentemente l’indice è stato ricalcolato anche per il trend 

precedente.
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