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ANALISI

Per i negozianti margini del 7-8%

%D data

stampa

di Mariano Bella
e Luciano Mauro *

. una vecchia abitudine del
Enostro Paese quella di ac-
. cusare il commercio diap-
propriarsi indebitamente di
gran parte del valore della pro-
duzione venduta praticando
prezziingiustificati.

Chiariamo subito che 'attua-
le dinamica dei prezzi ¢ tipica-
mente un'inflazione da costi,
uno shock esogeno sperimen-
tato da tutti i Paesi europei in
modo simile.

Tuttavia, vengono chiamati
incausa altrifattori. Il primo &la
cosiddetta speculazione, termi-
ne sbagliato perché andrebbe ri-
ferito a operatori che provoca-
no una rarefazione delle merci
sul mercato al fine di lucrare un
ingiustificato guadagno. E qui
non ci sono dubbi sul grande
equivoco. L’altro tema riguarda
la catena del valore di alcuni be-
nidi prima necessita. La vulgata
afferma che per ogni euro speso
dal consumatore finale per P'ac-
quisto di un prodotto alimenta-
re, 23 centesimi vanno all'indu-
stria, 17 all’agricoltura e 6o al
commercio. Nessuno si doman-
da almeno dove stiano, nella
suddetta ripartizione, le impo-
ste indirette tipo I'Iva. Eppure
neidocumentiufficiali, Jadicitu-
ra corretta di questo cosiddetto
margine ¢ «margine lordo della
distribuzione e del trasporto».
Un piccolo sospetto che si tratti

diqualcosadidiverso del profit-
todei commerciantiavrebbe do-
vuto sorgere. Infatti, quel «mar-
gine lordo» non puo essere il
profitto dei commercianti, non
foss’altro peril fatto che include
il saldo tra imposte indirette
(prelevate e versate dai com-
mercianti) e contributi ai pro-
dotti (percepiti tutti dagli agri-
coltori!) oltre ai margini del tra-
sporto, che nulla hanno a che fa-
re con la distribuzione. Sarebbe
stato sufficiente leggere l'intera
dicitura per non incorrere in un
marchiano errore. Il termine
«margine» indica la produzio-
ne vendibile lorda del commer-
cio e dei trasporti, dalla quale
vanno sottratti i costi intermedi
sostenuti dal commercio per
produrre la suddetta produzio-
ne, al fine diarrivare al valore ag-
giunto (con il quale, poi, vanno
pagati i salari e gli stipendi dei
dipendenti e gli ammortamen-
ti). Detratte queste poste norma-
lidaquel "leonino" 60 sipervie-
ne al risultato netto di gestione
delcommercio, pariacircaio (il
10%). Da questo margine, tolte
le imposte indirette nette, si pa-
gheranno le imposte dirette e
pertanto, su un euro di prodotti
alimentari non trasformati ac-
quistatiinItaliacirca7-8 centesi-
mivanno al commercioal detta-
glio e al commercio all'ingrosso
considerati nel complesso.
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