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INTERVISTA

Federdistribuzione chiede
piit sostegno ai consumi
Inun’intervista al Sole 24 Ore
PaoloBarberini, presidente di
Federdistribuzione chiede pin
aiuti alla domanda di consumo
edice: «Accuse pretestuose

Paolo Barberini

alla Gdo suiritardinei

pagamenti».
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Presidente Federdistribuzione

Piu sostegni ai consumi

«Pretestuoso accusare la Gdo di ritardare i pagamenti ai fornitori»

«Settembre negativo,
aiutare le famiglie

& Punica via per uscire
dalla recessione»

Nicola Dante Basile
MILANO

wser «Ingiro sento dire che il peg-
gio della crisi ¢ ormai alle spalle.
Mi piacerebbe fosse davvero co-
81, ma per ora non mi resta che
prendereattodicid che misugge-
risce il mercato, Suggerimenti
che nonlasciano ombra di dubbio
sul fatto che in Italia la crisi conti-
nua, e resta pesante. Mi permetto
didarc un’anticipazione: asettem-
bre levendite dej prodottialimen-
tari nella Gdo sono diminuite di
un ulteriore -0,5%, dopo il calo di
luglio e agosto (rispettivamentc
-2,2 e -1,29%) e la lieve flessione di
giugno (-0,200)».

N presidente dellaFederazione
delle catene dellagrande distribu-
zione, Paolo Barberini, premette
di non volere buttare benzina sul
fuoco, sostenendo invece di esse-
re pronto a discutere con le con-
troparti professionali quello che
¢ lo stato di salute del mercato,
«in modo da trovare soluzioni
condivise che permettano difron-
teggiare al meglio la crisi», Una
crisi che asuo dire «persiste per-
ché la gente ha realmente meno
soldi da spendere». E allora «se il
governo ¢ disposto a dare un so-
stegnoalle famiglie, lo facciaridu-
cendoletasse oaumentandole de-
trazioni sulle imposte dirette. I
consumatori verrebbero incenti-
vatia fare pill acquisti».

A questo proposito, secondo
Barberini «oggi le famiglie italia-
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ne sono portate d fare sempre pit
la spesa nei punti vendita della
modcrna distribuzione. Questo
perché «eresce laloro fiducianel-
le insegne dellamodernadistribu-
zioney, Tale atteggriamento pog-
gia su un fattore sostanziale, qual
¢il prezzo pittcompetitivo, che in
uncontesto cconomicamente dif-
ficile come quello di questi ultimi
anni, costituisce laleva pitnimpor-
tante nelle scelte di acquisto. Un
vantaggio che peril presidente di
Federdistribuzicne e numero
uno di Interdis (gruppo d'acqui-
sto da 4mila negezi ¢ 6 miliardi di
euro), si materiaizza in due mo-
di:attraversolevendite di prodot-
ti amarchio preprio (o private la-
bel) e conle offerte speciali, che al
momento sono arrivate a incide-
re fino al 30% del totale fatturato
delle catene della Gdo. Il che non
esclude che una parte del calo di
fatturato accusate dalla Gdo in
questi mesi sia dovuto proprio
all'effetto moltiplicatore degli
sconti. Ma questaipotesi Barberi-
ninonlaconferma. '

Ad ogni modo, private label e
vendite in offerta costituiscono
due variabili diuno stesso proble-
ma,che lacontroparte industriale
valuta con un altro metro. Tanto
pili che, come lo stesso Barberini
sottolinea, «i prodotti con inse-
gnadellacatenahanno le medesi-
me proprietaqualitative corgano-
lettiche dei beni a marchio indu-
striale. Si aggiunga inoltre il loro
prezzo,cheémediamente piltbas-
so del 25-30% rispetto a quelli dei
leader dimercatoy.

Tutto cid premesso ha fatto si
cheloffertadiprivate labelin Ita-
liasiacresciutaconsiderevolmen-
te negli ultimi anni. Ed é lo stesso

Barberiniadame conferma, soste-
nendo che «oggilaloroincidenza
éarrivataal15% del fatturato delle
vendite alibero servizio, conuna
crescita di almeno quattro punti
rispetto a soli cinque anni fa», K
poiché nel frattempo la domanda
dialimentarié rimastasostanzial-
mente al palo, a rimetterci sono
statii prodotti dimarca. Unmoti-
vo in pil per I'industria di prote-
stare di fronte all'allungamento
deitempi di pagamenti.

E di questi giorni 'allarme del
presidente di Centromarca, Lui-
gi Bordoni, che ha circostanziato
il fenomeno dell'allungamento
dei tempi di pagamento, passato
daunamedia contrattuale divo a
103 giorni attuali. Di qui il riferi-
mento allalegge francese che im-
pone alle catene della distribuzio-
ne di pagare obbligatoriamente
cntro 6o giorni dalla consegna.
Penauna serie di sanzioni.

Perd il presidente di Federdi-

stribuzione definisce questo allar-
me «inconsistente. Anzi, & prete-
stuoso, visto che questaélastagio-
ne del rinnovo dei contratti. E
dunque la protesta pud fare gioco
al tavolo soprattutto ai grandi
marchiindustriali».

Barberini non esclude che tra
le catene dellaGdo «cipossaesse-
re qualche pecora nera, ma dire
cheilfenomeno deiritardineipa-
gamenti sia generalizzato a tutto
il sistema & troppo. Intanto per-
ché, se fosse verole aziende forni-
trici potrebbero sempre smette-
r¢ difare le consegne. E dato che
neicontratti sono previstiunase-
ric di sconti al raggiungimento di
certi target, se le catene non ri-
spettano quanto concordato, fini-
sconoinevitabilmente perperde-
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re tali facilitazioni»,

Quanto alla legge francese, il
presidente diFederdistribuzione
osscrva che «le sanzionj in Fran-
cia si pagano allo Stato, mali ¢ lo
Statoche éil primoaessererispet-
todeitempidipagamento. Quan-
to a noi, come potrebbe lo Stato
italjano pretendere il rispetto dei
tempi, quando & lastessaIstituzio-
ne che paga con i tempi pitt lun-
ghid’Europa. Quicisono aziende
che aspettano I'Tva da anni. Ben
vengaalloraunalegge come quel-
lafrancese».
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