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di Carlo Sangalli

Presidente di Confcommercio

Paolo Del Debbio,
nell'articolo pubblica-
to ieri dal Giornale a
commento dell'inda-
gine sui consumi pre-
sentata

da Confcommercio, chiede
cosa possono fare i commercianti
per favorire la ripresa economica,
oltre cherilanciare giustamente la
questione della riduzione della
pressione fiscale. E, in particolare,
Del Debbio ci chiede di misurarci
con l'agenda delle liberalizzazio-
ni.

Raccolgo con piacere l'invito di
Del Debbio, perché e indubbio
che la questione delle liberalizza-
zionifa partediquell'ampioventa-
glio di azioni, di politiche, di rifor-
menecessarie perrafforzarelapro-
duttivita elacrescita del nostro Pa-
ese. Azioni, politiche eriforme ne-
cessarie ieri e ancora piit necessa-
rieoggi. Inun tempo, cioe, segnato
dall'esigenza pressante del perse-
guimento delrisanamentostruttu-
raledellafinanzapubblica, ein par-
ticolare della riduzione del debito
pubblico. In un tempo, dunque, in
cui siamo tutti consapevoli del fat-
to che pit1 produttivita, pili crescita
epitioccupazionedipendono anzi-
tutto dalla capacita di definire
«una piattaforma delle regole» (ri-
corro qui a una definizione di Giu-
lio Tremonti) che accompagnie so-
spinga l'impegno quotidiano del
mondo delle imprese e del lavoro.
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Liperalizzazioni, allora. La que-
stopunto divista, credo che si pos-
sa davvero dire che, a partire dalla
riformadel '98, ilvento dellelibera-
lizzazioni ha soffiato in maniera
impetuosa nel mondo della distri-
buzione commercialeitaliana. An-
che a prezzo di ristrutturazioni si-
lenziose e socialmente dolorose, i
mercatisono stati sempre pitiaper-
tielaconcorrenzasie fattasempre
piltintensa. Il servizio reso ai con-
sumatori e stato costantemente mi-
glioratoeil pluralismo distributivo
-ossialavitale compresenza diim-
prese commerciali piccole, medie
e grandi - ha anche recato un im-
portante contributo al controllo
dell'inflazione.

Si puo fare di piti? Siamo prontia
parlarne. A cominciare dal tema
della liberalizzazione delle vendi-
te promozionali.

Ma e evidente che efficienza e
produttivita del sistema commer-
cialedipendonoancheelargamen-
te dal tasso di liberalizzazione dei
servizidi cuileimpresedelladistri-
buzione si avvalgono al pari di
qualsiasi altra impresa: si tratti di
servizi finanziari, di prestazioni
professionali o di quant'altro.

Insomma, ci vogliono liberaliz-
zazioni ben preparate e senza
asimmetrie. Ci vogliono liberaliz-
zazioni che inneschino - come ha

scritto Mario Monti - «un disarma
bilanciato dei privilegi di tutte le

corporazioni, non solo di alcune».

Lo chiediamo da tempo. Perché
siamo proprio noi che, da tempo,
abbiamo posto laquestione di una
politicaperil commercioeperl'in-
tero sistema dei servizi. che siinte-
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gri con la politica industriale.

Una politica per il commercio, il
turismo e i servizi, quindi, che ha,
come suo obiettivo fondamentale,
la maggiore produttivita di quell’
economia dei servizi di mercato,
che, gia oggi, contribuisce per ben
pitidel 50% allaformazione del va-
lore aggiunto e dell'occupazione
del nostro Paese.

Un dato che potrebbe rapida-
menteesignificativamente cresce-
re. Attraverso le liberalizzazioni,
come ciricordaDelDebbio.Maan-
che attraverso pili innovazione,
pitiformazione, pitiinfrastrutture,
pitiefficienzadellapubblica ammi-
nistrazione. E con il decollo diuna
nuovaarchitetturadellacontratta-
zione, che valorizzi gli impegni
condivisi delle imprese e dei lavo-
ratoriperla costruzione dimaggio-
reproduttivitae dimaggiore cresci-
ta, anche grazie a buone scelte di
detassazione del salario di risulta-
to.

Questa e la nostra agenda. No-
stra e da tempo. Un'agenda che
guarda in avanti, al futuro del Pae-
se e ai suoi interessi generali.
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